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免责声明
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       本材料由内蒙古伊利实业集团股份有限公司编制，相关信息仅供参考。其中涉及的行业展望、发展

战略、未来愿景等前瞻性陈述反映本公司目前对未来事件的观点，而非对未来表现的保证也不构成对

投资者的实质承诺；该等前瞻性陈述并受制于若干可变因素的影响，包括但不限于：价格波动、实际

需求的变化、汇率变动、市场份额、行业竞争、环境风险、法律、财务和监管变化等。请投资者注意

投资风险。
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关于伊利
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• 伊利集团位居全球乳业五强，连续九年蝉联亚洲乳业第一，是中国规模最大、产品品类最全的乳制品企
业。伊利在亚洲、欧洲、美洲、大洋洲构建了全球资源体系、全球创新体系、全球市场体系，伊利的全
球合作伙伴总计2000多家，遍及6大洲，分布在39个国家。伊利在全球拥有15个研发创新中心、75个生产
基地，旗下液态奶、奶粉、冷饮、酸奶、奶酪等产品销往60多个国家和地区。

• 最优的产品品质、领先的综合服务能力和全面的可持续发展能力，让伊利一直深受全球顶级盛会、赛事
以及各级政府和社会各界的信赖与认可。从2008年北京奥运会到2019武汉军运会、2022年北京冬奥会，
从2010年上海世博会到2016年杭州G20峰会，伊利作为唯一一家提供服务的乳制品企业频频亮相。同时
伊利也是世界经济论坛、博鳌亚洲论坛、世界互联网大会等顶级峰会的合作伙伴。



董事长介绍

潘刚  （内蒙古伊利实业集团股份有限公司董事长、总裁）

2002年成为中国520家重点工业企业最年轻的总裁

2005年6月至今，任伊利集团的董事长兼总裁

• “全球织网”&“全链创新”战略实施

• “品质管理”&“精确管理” 管理思想

• 伊利始终以“厚度优于速度、行业繁荣胜于个体辉煌、社会
价值大于商业财富”的伊利法则，指导企业的每一次成长

经营管理思想   
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业绩回顾
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2022年营业总收入达1231.7亿元，实现净利润（归属上市公司股东）94.3亿元，双双保持增长，继续稳居亚洲乳业首位。

营业总收入 
（1996 - 2022）

单位：十亿元

数据来源：公司数据



主要财务指标
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注：毛利是主营业务毛利

 人民币（百万元） 2021 2022 增长率 2022 Q1 2023 Q1 增长率

 营业总收入  110,595  123,171 11.37%  31,047  33,441 7.71%

 主营业务收入  108,462  121,149 11.70%  30,589  33,115 8.26%

 毛利1  33,342  39,275 17.79%  10,587  11,219 5.97%

 毛利率 30.74% 32.42% 1.68ppts 34.61% 33.88% -0.73ppts

 销售费用率 17.46% 18.60% 1.13ppts 18.14% 17.07% -1.07ppts

 管理费用率 3.82% 4.34% 0.52ppts 3.32% 4.19% 0.87ppts

 营业利润  10,230  10,860 6.15%  4,210  4,198 -0.27%

 归属于上市公司股东净利润   8,705  9,431 8.34%  3,519  3,615 2.73%

 净利率 7.87% 7.66% -0.21ppts 11.33% 10.81% -0.52ppts

 每股收益(元） 1.43  1.48 3.50%  0.56  0.57 1.79%

 净资产收益率 25.59% 19.23% -6.36ppts 7.12% 6.99% -0.13ppts



主要业务收入细分

9数据来源：公司数据

 人民币
（百万元） 

2021年 2022年 2022Q1 2023Q1

收入 占比 收入 占比 增长率 收入 占比 收入 占比 增长率

 液体乳  84,911 78.3%  84,926 70.1% 0.0%  22,318 73.0%  21,741 65.7% -2.6%

 奶粉及奶制品  16,209 14.9%  26,260 21.7% 62.0%  5,395 17.6%  7,443 22.5% 37.9%

 冷饮产品系列  7,161 6.6%  9,567 7.9% 33.6%  2,795 9.1%  3,794 11.5% 35.7%

 其他产品  182 0.2%  395 0.3% 116.5%  81 0.3%  138 0.4% 70.9%

 总体  108,462 100.0%  121,149 100.0% 11.7%  30,589 100.0%  33,115 100.0% 8.3%



+1,349

+8,688

+2,436

2022年利润总额增长归因

收入及利润总额增长归因分析

10数据来源：公司数据

2022年收入增长归因

单位：百万元 单位：百万元 

2021 销量 结构升级1） 单价 2022

108,462

121,149

11.7%

+5,933

-3,593

-1,116

-706

2021 毛利额 销售费用 管理费用 2022

10,112
10,630

其他

5.1%

+1.2%

注1：澳优并表对收入增长的贡献计入结构升级部分
注2：未对主营业务收入中的其他产品进行量价结构拆分，统一计入其他

+8.0%

+2.2% +0.2%
+212

其他2）



各业务毛利率情况
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2021 2022

30.7%
32.4 %

整体

1.68 ppts

奶粉及奶制品

2021 2022

39.2 % 40.5 %

1.26 ppts 冷饮产品系列

液体乳 2021 2022

28.3% 29.2 %

0.91 ppts

2021 2022

40.3 % 38.5 %

1.80 ppts



营运效率1）

12数据来源：公司数据

应收票据及应收账款周转天数 存货周转天数

现金周转天数应付票据及应付账款周转天数

6.3

2021 2022

7.9 38.8

2021 2022

51.4

60.5

2021 2022

66.8 -15.4

2021 2022

-7.5

注：2022年运营效率数据包含澳优并表的因素



现金流和资本开支
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单位：百万元

经营性净现金流 资本开支

15,528 
13,420 

2021 2022

单位：百万元

6,683 6,646 

518

7,143

2021 2022

购建固定资产、无形资产和其他长期资产支付的现金

取得子公司及其他营业单位支付的现金净额



税息折旧及摊销前利润、投资回报率与分红率

14数据来源：公司数据

单位：百万元

税息折旧及摊销前利润及利润率

9,318 
10,424 

11,087 

14,343 

11.7% 11.6% 11.4%

13.0% 13.1%

2018 2019 2020 2021 2022

息税折旧及摊销前利润

息税折旧及摊销前利润率

投资回报率（ROIC）

14.7%
2022

分红率

2022
70.3%

16,100
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行业现状
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数据来源：凯度

行业

卫健委修订《中国居民膳食指南》：

将奶及奶制品的推荐摄入量由每天的300克增加到
每天300克至500克

倡导国民通过乳制品获取优质蛋白质、钙等重要
营养成分，改善膳食结构，增强身体素质

健康意识持续增强：

乳品作为改善国民身体素质、打造健康生活方式的
重要构成，消费规模将继续扩大，乳品行业和以乳
为原料的相关食品行业发展空间良好

2022年，消费液态乳品的家庭户数，同比有3.5%的增
幅，液态乳品的消费群体继续保持增长态势

创新成为行业持续发展的动力：

有机、低GI、A2β-酪蛋白等具有健康和功能属性
的乳品及乳基营养品，备受消费者青睐

本土婴配粉品牌赢得更多消费者认可：

随着国内乳品的持续创新和升级，国产配方奶粉的
市场竞争力进一步增强

老龄化趋势带动成人乳基营养品发展：

随着人口老龄化趋势和健康管理意识的增强，成
人乳基营养品已成为行业新的增长点

国内奶源供给相对充足：

在国务院办公厅2018年《关于推进奶业振兴保障乳品
质量安全的意见》、国家农业农村部2022年《“十四
五”奶业竞争力提升行动方案》等多项奶业发展保
障政策实施推动下，国内奶业进入高速发展新时期，
奶源供应相对充足



行业格局和趋势
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• 越来越多的消费者关
注健康，县、镇级下
线市场乳品消费潜力
有望进一步得到释放

• 以乳品为代表的健康
食品产业发展前景良
好

关注健康

• 居民消费升级趋势日
益明显

• 奶酪、乳基营养品等
高价值新兴乳品品类
快速增长

消费升级新渠道崛起

• 线上购物、直播带货、
社群营销、O2O到家
等新兴渠道及模式的
创新发展，将带动乳
品消费目标群体和市
场规模不断扩大

• “数智化”时代为产业
链升级带来更多可能

数智化

行业



坚持品牌建设，持续拓宽品牌矩阵，全面占领消费者心智
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公司坚守“伊利即品质”企业信条，深入
诠释伊利“滋养生命活力”的品牌理念，
同时也将健康生活理念和健康生活方式深
入到每个消费者心中

2022年，凯度BrandZ最具价值全球品牌榜
发布，伊利的品牌价值稳居全球食品饮料
品牌五强，蝉联全球乳业榜首

在凯度消费者指数《2022年品牌足迹》中
国市场报告中，“伊利”凭借92.4%的品牌
渗透率、13亿的消费者触及数，连续7年位
列中国市场消费者首选品牌榜榜首

品牌实现继续领跑

公司 品牌



提高创新能力，推动业务持续健康发展
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不断提升创新能力：

Ø 继续推进减盐、减油、减糖
与健康口腔、健康体重、健
康骨骼的“三减三健”专项
行动

Ø 依托全球15个创新中心，整
合海内外研发资源，构建全
球创新网络，积极开展全产
业链创新合作

Ø 通过“开放式创新平台、集
团创新中心、事业部应用创
新平台”的三级研发体系，
借助数字化平台，精准洞察
并识别消费者需求

取得丰硕创新成果：

获得国内外科技创新奖76项
获奖项目涵盖食品饮料创新、产品品质及风味等多个领域，其中包含荣获国际
乳品联合会（IDF）“新产品开发创新奖”。以“金典”超滤牛奶产品创新和创
意设计，获得2022年度“全球食品工业大奖”

全球乳业大会创新奖获奖数量蝉联全球乳业第一
在第15届全球乳业大会乳品创新奖评审中，公司获得“最佳婴幼儿营养乳制
品”“最佳乳糖不耐受友好乳品”“最佳冰淇淋”“最佳奶酪”“最佳乳制品
零食”“最佳包装设计”六项大奖

公司是获得“中国专利优秀奖”最多的乳品企业
截至2022年12月，公司累计获得国内外发明专利授权数量为694件；累计获得中
国专利优秀奖8件

公司 创新



聚焦“消费者价值领先”目标，升级数字化运营能力
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公司 数字化

• 加快产品与技术的创新孵化和敏捷迭代

• 与消费者直连共创，提高端到端产品创新效率

提高产品创新效率

提升消费者满意度

布建人工智能服务平台

• 推进消费者数字化运营模式转型升级

• 优化消费者运营模式，全面提升消费者产品与
服务体验满意度

• 借助智能决策、计算机视觉等大数据分析工具，
布建人工智能服务平台



“全球供应链网络”高效协同，海外业务稳步增长
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公司 国际化

“全球供应链网络”高效协同
• 公司在新西兰基地投资建设的黄油生产线正式投产，公司的优质草

饲黄油年产能可以实现翻倍
• 收购新西兰乳品公司Canary Foods股权。通过此次收购，公司增加了

乳脂、奶酪等世界级品质的乳制品加工产能
• 继续优化海内外市场及生产基地联动机制，全面提升全球供、产、

销的统筹规划和运营协同及风险应急能力

海外业务稳步增长
海外业务收入同比增长52.2%，其中：
• Westland Dairy Company Limited收入增长25%以上
• 公司在泰国冷饮市场的份额进入行业前三；在印尼冷饮市场的份额

进入行业前五



液态奶：常温白奶品类份额领先，有机白奶快速成长
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数据来源：尼尔森，公司财务数据

基础白奶

高端白奶

基础白奶品类三年复合双位数以上增长
持续夯实品牌在健康、营养、品质的占位，凭借强大的品牌影响力，公司取得了快
于行业的增长

“全家福”产品矩阵夯实市场基础，定制化产品拓展增量，全面加速基础白奶市场
渗透

全球销售额第一的有机奶，有机产品三年翻番
公司通过“金典”品牌引领有机业务持续增长

金典有机系列产品及有机高端系列产品均保持双位数高增长，金典有机产品销售额
高居有机品类第一

研发上市了金典超滤、金典有机娟姗、金典有机A2等系列新品，全方位满足消费多
元需求

公司 产品



液态奶：常温酸奶市场份额遥遥领先，创新持续激发活力

23
数据来源：尼尔森

品牌实力遥遥领先

2022年12月，常温酸奶市场份额超过65%

安慕希连续第五年蝉联大液态奶及大酸奶品牌力
份额第一，深化高品质、好喝美味、时尚潮流的
品牌定位

创新持续激发活力

紧抓消费健康趋势，创新推出行业技术壁垒性产
品“安慕希有汽儿”和产地直采水果系列新品，
2022年安慕希新品累计贡献25亿以上的销售额

打造安慕希酸奶节、音乐节、水果节、冰雪节等
IP，快速实现新品在年轻用户圈层深度教育

公司 产品



液态奶：多品牌齐同并进，占领多个细分行业龙头地位
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数据来源：尼尔森，公司财务数据

• 畅销中国25年，国民认知度第一的酸味乳饮
料品牌，年销售额规模近100亿

• 陆续上市冰糖山楂、贵妃荔枝、如意杏子等
国民大口味新品，吸纳年轻一代消费人群

• 拓展全新饮用场景，上市餐饮渠道定制新品

• 儿童专属牛奶第一名

• 深挖消费者需求，率先推出“原生营养”概念，重
新定义更适合孩子成长的儿童牛奶

• 原生DHA纯牛奶和原生A2牛奶满足儿童成长需求，
成功带动了QQ星品牌以及国内儿童液奶的发展

• 无乳糖牛奶第一名,市占率接
近60%

• 与航天、院士专家深度合作，
成功打造专业功能奶第一品牌

• 谷物牛奶第一名,蝉联谷物牛
奶品类品牌力第一

• 浓牛奶第一名

• 新品臻浓高钙牛奶，进一步拓
展功能细分市场

公司 产品



25
数据来源：尼尔森，公司财务数据

液态奶：金典鲜奶和凝固型酸奶快速增长，2023各品类
推陈出新

金典鲜牛奶增速

2023年聚焦核心品牌，强化功能属性，推陈出新

40%+

金典鲜牛奶份额提升

0.9ppts

• 宫酪销售额同比增速
超30%

• 市占率30%，稳居低
温凝固型酸奶第一

• 畅轻连续7年稳居低温酸奶品牌
力第一

• 最新上市畅轻零蔗糖水果燕麦
新品，强化健康功能属性

• 市场首创有机叠加A2β-酪蛋白
双卖点，一瓶牛奶，双份呵护

• 紧抓饮料机会，上市小白乳网
红新口味小青柠，进一步拓展
多元渠道

金典鲜奶、凝固型酸奶等品类快速增长

公司 产品



奶粉及奶制品：婴配粉保持高速增长，全产品线升级注
入新动能

26
数据来源：尼尔森，公司财务数据

• 公司婴幼儿配方奶粉市场零售额份额比2021年提高了5个百分点（含澳优），成为细分市场第二

• 借助于公司创建的母婴生态平台—领婴汇俱乐部，2022年公司母婴渠道增速接近30%

• 持续21年中国母乳研究，厚积薄发打造珍护产品群

• 完成儿童奶粉品类布局，2022年QQ星儿童奶粉实现翻倍增长

• 数字化赋能会员运营能力进一步提升，一段奶粉
份额提升更快，助力业务持续增长

• 2022年，公司全系列产品通过新国标注册审批，
引领行业高质量发展

公司 产品



奶粉及奶制品：成人粉聚焦专业配方，持续领先行业
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数据来源：尼尔森，公司财务数据

成人奶粉连续8年
稳居细分品类第一

• 成人奶粉业务同比增长15%以上，零售额份额比
2021年提高了1.1个百分点，线上渠道和线下渠道
均位列成人粉市场第一

• 欣活打造高端中老年奶粉领导品牌，品牌力第一，
品牌认知第一，品牌购买第一

• 2022年，成人粉业务完成独立组织体系的构建，
全面实现独立运营，更好的实现渠道渗透和终端
服务

• 聚焦功能营养，布局骨骼健康、心血管健康、血
糖管理等功能性产品，弥补了国内药食同源奶粉
市场的空白

公司 产品



奶粉及奶制品：奶酪业务已经成为行业第二，创新产品
亮点丰富

28
数据来源：尼尔森

22年业务表现
• 奶酪业务的终端市场零售额份额比2021

年提升了3.5个百分点
• 公司聚焦专业化乳品的创新开发，为专

业级客户提供高品质、全方位产品解决
方案的乳品和服务，进一步促进奶酪、
乳脂业务实现快速发展

23年产品创新
• 提出“好奶造就好奶酪”的品牌主张，

围绕好吃好玩和营养健康两大核心需求
开展创新，推出不同场景的新品

公司 产品



冷饮：业务增速超过30%，连续28年行业绝对领先

29
数据来源：尼尔森，公司财务数据

高端化
品牌突破  

• 冷饮业务2022年收入增速超过30%
• 冷饮业务市场份额保持市场第一，连续28年稳居全国冷饮行业龙头地位

数字化
供应链建设

• 探索线上渠道以及实体店业务模式，夯实渠道优势。2022
年，电商渠道、新零售渠道实现接近翻番增长

• 利用数字化技术赋能供应链，降低物流成本，提升敏捷交
付能力和客户满意度

• 甄稀、绮炫、须尽欢等高端品牌的增速更快，产品结构进
一步优化

• 不断升级产品，例如采用“减糖控甜配方”、添加高蛋白
浓缩奶等方式，满足消费者更高端需求

公司 产品



经营展望
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营业总收入实现 
1355亿

利润总额实现 
125亿

2023年
战略部署

2023年
经营计划

坚守“伊利即品质”信条，坚定战略定位，坚持以“消费者为中心”，深入推进“价值创新”，继
续以高品质的产品和服务引领业务健康持续发展。1

3 加快数智化转型，渠道拓展与精细化运营并举，全面提升立体化渠道运营能力

4 持续开拓海外市场，稳步推进国际化业务

5 继续加快奶源发展步伐，提高供应链服务保障能力

6 持续打造“全球健康生态圈”，实现与合作伙伴的协同发展、合作共赢

2
坚持全面创新驱动，在提高产品创新能力，加快发展健康食品领域新业务的同时，积极探索实现品
牌高效沟通的新方法、新场景、新媒体，全面提升品牌资产价值

7 以“精益求精、追求卓越、不断超越自我”为要求，提高经营管理效率，夯实公司基业长青文化根基

8 提升可持续发展战略管理能力，积极发挥企业品牌社会影响力，带动消费者树立可持续健康生活理念
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公司可持续发展所获得的荣誉

32

奖项 发布机构

环境

伊利旗下31家工厂获得国家级“绿色工厂”认证，总数位居行业第一 国家工业和信息化部

伊利作为唯一乳企入选《人与自然和谐新共识——企业参与生物多样性案例集》
世界自然基金会（WWF）、生态环境部对

外合作与交流中心(FECO)

伊利成为行业内第一个符合《碳管理体系要求及使用指南》的企业 通标标准技术服务有限公司(SGS)

伊利获评“CDP2022自然守护者奖” 全球环境信息研究中心（CDP）

伊利获得行业内首张《水足迹核查意见声明》 英国标准协会（BSI）

社会
伊利获评“全国供应链创新与应用示范企业” 中华人民共和国商务部等部委

伊利荣获“全国和谐劳动关系创建示范企业” 人力资源和社会保障部

治理
伊利集团董事长兼总裁潘刚荣膺第二十届“中国杰出质量人”，这是全国质量

奖（2022-2023年）个人奖的最高荣誉
中国质量协会

伊利集团董事长兼总裁潘刚荣获“2021-2022年度全国优秀企业家”称号 中国企业联合会、中国企业家协会



转化专研技术，提升精准营养

33

• 伊利旨在为不同消费群体提供更符合其需求的乳制品，提升消费者健康水平

• 伊利持续开展营养健康基础研究，同时减少人工添加剂的使用，推进全民营养改善行动，提供最优
品质的产品和服务

截至2022年，98%产品达到公司减糖目标值，100%产品达到公司减脂和减钠目标值

减糖产品
营收占比 59%
添加糖含量低于伊利产品减糖目标
的产品及符合GB 28050标准要求的
低糖及无糖产品

有机产品
营收占比 5%
按照我国有机产品标准生产并获得
有机认证证书的产品

营养素强化产品
营收占比 20%
按照《食品营养强化剂使用标准》
（GB 14880-2012）添加营养素的产
品

低钠产品
营收占比 84%

符合《食品安全国家标准预包装食品营养标签通则》（GB 28050-2011)相关要
求的产品

低脂产品
营收占比 13% 低或无人工添加

剂产品      营收占比 94%
不含人工香精香料、人工合成色素、
人工合成防腐剂的产品



发布行业首个双碳目标及路线图

34

• 2022年4月8日，《伊利集团零碳未来计划》《伊利集团零碳未来计划路线图》正式发布，伊利成为中国食品行业第一家
发布双碳目标及路线图的企业

• 伊利将在2050年前争取实现全产业链碳中和，并制定了2030年、2040年、2050年3个阶段的具体任务

• 力争到2030年范围1+2碳排放强度较2012年降低率＞50%，碳排放总量逐年递减

全产业链
碳中和

2050
绿色低碳循环发展的经营模式初步形
成，能源利用率大幅提升

2021

2030

全产业链绿色转型取得显著成效，
组织层面能源利用效率达到国际
先进水平

实现绿色低碳循环发展，清洁低碳安全高效
的能源高质量运行

2040



公司在应对气候变化中取得积极进展
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31家分子公司获得国家级“绿色工厂”认证

五大系列产品碳足迹核算的覆盖率 100%

节能减排项目数量 1,049个

碳排放总量和碳排放强度同比双降

打造五家“零碳”工厂和五个“零碳”产品

启动“零碳联盟”，推进全链减碳



公司坚持水足迹全生命周期管理，并制定2023年管理目标

36

累计获得节水型企业称号的工厂

23 家
耗水总量较2021年同期下降

1.5%
节水项目覆盖工厂比例

100%
年度总节水量

170  万吨

中水回用率提升至

12.58%
替代水源利用率

4.07%

截至2022年，伊利水资源管理绩效 2023年，伊利水资源管理目标

伊利向所有供应商提出“可持续发展倡议”，
重点针对33 家高耗水供应商确定节水目标
规划和实施方案

吨产品耗水量较2022年降低1%、中水回用
率提升2%

开展4 家工厂及4款产品水足迹核查工作，
进一步完善节水规划，带动整个产业链共
同保护水资源，提高水资源可重复利用率



伊利始终积极研发绿色环保包装，使用可降解环保包装

37

以2019年为基础，2022年伊利包装材料

节约用纸

14,037 吨
节约塑料

4,217 吨
包装箱来自
废纸浆回收利用

100%

案例：伊利奶盒回收计划

在杭州市内 6 家菜鸟驿站成功跑通奶盒回收和
再造链路

将奶盒回收做成作业本、桌椅、教材、足球等 ；
打造“全链路减碳数字化系统”，消费者将伊
利牛奶空盒放进菜鸟驿站内回收箱，扫码后关
联菜鸟账户，就能得到相应的绿色能量积分

• 消除PVC，EPS的使用

• 超过99%的包材再设计端达到可回收

• 以2019年为基准，累计减少石油基原生塑料的使用量
20,000吨

• 开发低助剂添加方案，解决目前PET乳品包装助剂含量过
高，回收价值低的问题

• 开发可降解或方便收集的方案，解决吸管、小勺等技术上
不易收集带来的环保问题

• 持续开展轻量化研究，减少包装材料中塑料的使用，降低
单位产品所用的包装材料占比

伊利2025年包装材料可持续目标：

包装材料来自
FSC认证的供应商

100%



公司通过“伊利家园行动”在生物多样性保护方面进行
诸多探索

38

“伊利家园行动”是伊利为保护生物多样性而开展的公益项目，以“守护生命未来”为宗旨，通过与世界自然基金会
（WWF）、中国绿化基金会等权威组织的合作，陆续开展了东北农牧业绿色发展项目、东北湿地保护、亚洲象栖息地保护
等行动。2022年，“伊利家园行动”LOGO正式发布，让伊利保护生物多样性、守护美好地球家园的行动主旨更加鲜活

作为唯一乳企入选由中国生态环境部与WWF共同编写的
《人与自然和谐新共识——企业生物多样性保护案例集》

作为乳制品行业唯一的“COP15特别合作伙伴”受邀
出席COP15第二阶段高级别会议
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企业文化与品牌精髓

40

信条

伊利即品质

愿景

成为全球最值得信赖的健康食品提供者

核心价值观

卓 越   担 当 创 新

共 赢 尊 重

伊利精神

主人翁心态 高度责任心

超强执行力

 滋养生命活力品牌精髓 是健康食品的提供者，也是健康生活方式的倡导者



长期战略
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继续以消费者需求为导向，依托全球技术创新和产品研发平台，聚焦健康食
品领域，成为健康食品行业发展的引领者1

3

4

5

积极拓展新兴渠道，借助互联网技术打造全新业务模式

发挥全球供应链协同优势，提升集团整体运营效率

继续以“精益求精、追求卓越、不断超越自我”为要求，夯实公司基业长青
的文化根基

6

2 稳步推进国际化战略，提升全球品牌卓越运营能力

“全面价值领先”
战略目标 消费者价值领先  社会价值领先  员工价值领先 企业价值领先

长期战略举措

持续推动公司全价值链可持续发展战略举措落地，助力实现“全面价值领先”
战略目标



谢谢！


